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RESUMEN

El cultivo del vifiedo estd presente en la agricultura de las Islas Canarias desde hace
centurias, pero en las dos ultimas décadas se ha producido un intenso proceso modernizador
de las estructuras productivas y comerciales, especialmente en Tenerife. A pesar del
incremento en el volumen producido, la demanda de vino en esta isla es superior a la oferta
de los productores locales y, en este sentido, el estudio de los rasgos esenciales del consumo
de los residentes es el primer paso para que los productores puedan disefiar estrategias
comerciales dirigidas a captar una mayor cuota de mercado.

A partir de la informacién obtenida de una encuesta exhaustiva sobre el consumo de vino de

los residentes en la isla de Tenerife, el objetivo del presente trabajo consiste en identificar las

' Esta investigacion ha sido financiada por el Cabildo Insular de Tenerife con cargo al proyecto n° 7-2001.
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caracteristicas basicas de los consumidores que residen en las zonas geograficas
correspondientes a cada una de las comarcas viticolas de Tenerife, teniendo en cuenta no
solo la naturaleza del consumo del producto en cuestion sino también determinados atributos
socioeconémicos que, a priori, pudieran influir sobre las decisiones de consumo. El analisis de
correspondencias constituye la herramienta empleada para detectar las citadas
caracteristicas.

Palabras clave: consumo de vino, denominaciones de origen, analisis de correspondencias.

1. INTRODUCCION

De acuerdo con los datos del Registro Viticola Comunitario, Canarias cuenta en la actualidad
con cerca de 20000 ha dedicadas al vifiedo, lo que significa que se trata del cultivo mas
extendido por la reducida superficie agraria util del Archipiélago. Segun el Anuario Estadistico
de Canarias, la superficie destinada a este cultivo representa mas de la cuarta parte de la
superficie total cultivada en las Islas y resulta indudable que la superficie dedicada a la
produccion de uva para vinificacion ha crecido en los ultimos afios, especialmente en la isla de
Tenerife. Sin embargo, y a pesar de esta expansion, la produccién anual de vino en el
conjunto de las dos provincias canarias es notablemente inferior a la demanda, lo que explica
que los caldos de importacion abastezcan una cuota de mercado considerable y
potencialmente accesible para los productores islefios.

Las superficies dedicadas a la vid y las producciones de uva y vino resultantes permiten
deducir, por si mismas, la relevancia del viduefio para el agro insular; por otra parte, la vid
juega actualmente un importante papel en términos de contribucién al mantenimiento del
medio rural en las medianias canarias. De ahi que su contribucion a la economia de las Islas
no pueda medirse so6lo en términos de su participacién en la produccion final agricola —muy
inferior a la de otros cultivos como el tomate o el platano— y, en suma, del producto bruto
generado en el archipiélago, sino que también es preciso tomar en consideracion —y no es
otro el espiritu de la Unidon Europea— su papel como elemento que ayuda a retener la
poblacién en este medio rural y, sobre todo, como enriquecedor de un paisaje que atrae a los

protagonistas del motor de la economia canaria: la actividad turistica. Ademas, la riqueza
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varietal de los cultivares de vifia asentados en las diferentes islas constituye un activo de
innegable valor ecoldgico mas alla de nuestras fronteras?.

De hecho, el vino es uno de los productos tipicos de la agricultura tradicional de las Islas
Canarias® —dirigida al consumo de los residentes— que la administracion regional y local se
ha preocupado por potenciar. La conveniencia de mantener la produccién agropecuaria
orientada al mercado interior y, por tanto, menos sensible a los vaivenes de los mercados
internacionales, ha sido especialmente reconocida en los ultimos afos. Ello explica la
orientacion de algunas de las medidas de politica econdmica adoptadas por los gestores
publicos de la economia canaria, que, junto a las ayudas comunitarias, han beneficiado la
transformacion de la actividad vitivinicola. La comercializacion del vino es, quizas, la que ha
sufrido un proceso de modernizacion mas acentuado al calor de la creacion de los consejos
reqguladores de las denominaciones de origen con sus correspondientes bodegas comarcales,
y también se han acometido interesantes transformaciones en la produccion de uva,
destacando la extension del cultivo en espaldera.

La mayor parte de la superficie de vifiedo del archipiélago se ubica en la provincia de Santa
Cruz de Tenerife (mas de 16000 ha) y, en particular, en la isla de Tenerife. Segun el registro
viticola de Canarias, en esta ultima isla existen 12246 ha dedicadas a este cultivo, que se
distribuyen en cinco comarcas con sus respectivas denominaciones de origen (DO): (1)
Tacoronte-Acentejo (3221 ha), (2) Valle de la Orotava (974 ha), (3) Ycoden-Daute-Isora (1537
ha), (4) Abona (4982 ha) y (5) Valle de Giiimar (1531 ha)*.

2 Una relacion de las variedades mas cultivadas en cada denominacion de origen de Canarias puede obtenerse
consultando, por ejemplo, Gonzalez (2000).

® El vino fue en el pasado un producto relevante en la exportacion canaria. El ciclo exportador viticola conocié su
esplendor en el siglo xvili. El vino canario cubria la demanda interna y hallaba mercados en Europa y América.
Cobraron especial relevancia los caldos obtenidos con cepas malvasias, que eran exportados al Reino Unido,
donde conseguian elevadas cotizaciones. La regresion de esta actividad exportadora acontecié en la centuria
siguiente. Véase Macias (1995a, 1995b).

* Entre paréntesis se indica la superficie cultivada de uva en cada una de las comarcas, segun datos del Registro
Viticola de Canarias (afio 2000). Las superficies de cultivo inscritas en cada una de las DO de Tenerife a 31 de
agosto de 2000 y las producciones de vino obtenidas en la campana 1999/2000 fueron, segun datos del MAPA,
las siguientes: Tacoronte-Acentejo, 1700 ha, 14000 hl; Valle de la Orotava, 655 ha, 5092 hl; Ycoden-Daute-Isora,
1450 ha, 6460 hl; Abona, 2200 ha, 1943 hl; Valle de Guimar, 752 ha, 2400 hl (véase MAPA, 2002). La DO
Tacoronte-Acentejo esta formada por los municipios de El Rosario, El Sauzal, La Laguna, La Matanza de
Acentejo, La Victoria de Acentejo, Tacoronte, Tegueste, Santa Cruz de Tenerife y Santa Ursula. El Puerto de la
Cruz, La Orotava y Los Realejos son los municipios de la DO Valle de la Orotava. La DO Ycoden-Daute-Isora esta
integrada por Buenavista del Norte, El Tanque, Garachico, Guia de Isora, Icod de los Vinos, La Guancha, Los
Silos, San Juan de la Rambla y Santiago del Teide. A la DO Abona se adscriben los municipios de Adeje, Arico,
Arona, Fasnia, Granadilla, San Miguel y Vilaflor. Arafo, Candelaria y Gliimar forman la DO Valle de Glimar.
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La dimension actual del mercado viticola de Tenerife aconseja estudiar la demanda de un
producto muy sensible ante cambios en las caracteristicas de la oferta, ya que no se trata de
un bien de primera necesidad. Con el fin de alcanzar una mayor competitividad, y a pesar del
esfuerzo modernizador de los bodegueros, sigue siendo necesario disenar estrategias de
comercializacion que permitan captar clientes que encuentran en el mercado una gran
variedad de productos de diferentes procedencias. El primer paso en esta direccion debe ser
estudiar la demanda de los consumidores del mercado potencial por excelencia del producto
islefio —los consumidores residentes en la propia isla— y examinar los factores que
determinan la demanda doméstica de los caldos canarios y foraneos en el mercado insular.
Un conocimiento exhaustivo del consumo es un requisito necesario para identificar segmentos
de mercado objetivos y desarrollar nuevos productos adaptados a las demandas particulares.

Desde una 6ptica descriptiva, y sin perder de vista que se esta analizando la demanda y no la
produccion de vino, el objetivo de este trabajo es identificar los perfiles de consumo de los
residentes en cada una de las comarcas con denominaciones de origen de la isla de Tenerife;
no obstante, dado que los resultados de la DO Tacoronte-Acentejo quedan claramente
distorsionados por la presencia en ella de grandes nucleos urbanos, se ha optado por excluir
de esta denominacion de origen a los residentes en el area metropolitana y considerarlos
finalmente como una sexta comarca diferenciada®. El trabajo se estructura en tres apartados.
En primer lugar, se describe la fuente de la que se han obtenido los datos y se explican
algunas caracteristicas del consumo registrado entre los residentes en la isla. En el apartado
siguiente se identifican las caracteristicas generales del consumo de los residentes en cada
una de las 6 comarcas. Simples tablas de doble entrada resultan utiles para esta labor, pero
se recurre especificamente al analisis de correspondencias, que proporciona una informacién
mas rica en matices y, de este modo, contribuye a identificar los rasgos fundamentales del
patron de consumo detectado en cada uno de estos grupos y ayuda a intuir cuales son los
factores socioecondmicos que podrian incidir en dichos patrones. Finalmente, se exponen las

conclusiones del trabajo y se indican las lineas por las que pueden orientarse las

° El 4rea metropolitana esta integrada por el municipio de Santa Cruz de Tenerife y parte de los municipios de La
Laguna y El Rosario. Asi, dentro del municipio de La Laguna, nucleos poblacionales como San Cristébal de la
Laguna, San Lazaro, Taco, La Cuesta, Las Chumberas, Finca Espafia, Geneto, Gracia o Guajara se han
asignado al area metropolitana; mientras que Tejina, Valle de Guerra, Bajamar o Punta del Hidalgo se han
mantenido dentro de la comarca Tacoronte-Acentejo. Y dentro del municipio de El Rosario, nucleos como
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investigaciones dirigidas a explicar los patrones de consumo observados y verificar o refutar
las hipotesis sugeridas por el analisis descriptivo.

2. Datos

La informacion basica para esta investigacion se ha obtenido a través de una encuesta

dirigida a la poblacion mayor de 18 afios residente en la isla de Tenerife®. El total de
encuestados finalmente considerado en este estudio ascendié a 1187 individuos’. Las
modalidades de los atributos utilizados para recoger las caracteristicas relativas al consumo

de vino sobre las que se centra el analisis efectuado se indican en las tablas 1 a 5.

Tabla 1. Atributos relativos a la frecuencia y cantidad de consumo de vino

Frecuencia de consumo (X1) Consumo semanal | Consumo semanal en
en litros (X2A) euros (X2B)

1. Diariamente durante las 1.0-1/4 1. 0-1

comidas 2. Va1 2.1-6

2. Con alta frecuencia en las 3.1-2 3.6-12

comidas 4. Mas de 2 4. Mas de 12

3. Alguna vez durante las 5. No consume 5. No consume

comidas

4. En las festividades

5. En otras ocasiones

6. No consume

Barranco Hondo, Radazul o Tabaiba han sido también asignados al area metropolitana; en cambio, La
Esperanza ha seguido integrada en la comarca Tacoronte-Acentejo.

® Estos datos constituyen una parte de los resultados de una encuesta de ambito insular realizada en el seno del
proyecto de investigacion, “Analisis de las preferencias de los consumidores y la demanda de vino en Tenerife”,
financiado por el Excmo. Cabildo Insular de Tenerife y aun en curso de realizacion. Como unidad muestral se
eligio el individuo y no el hogar. Los encuestados fueron elegidos por muestreo aleatorio estratificado con
afijacién proporcional en las tres grandes areas geograficas en las que se dividi6 la isla: zonas Sur, Norte y
Metropolitana (véase Guirao y otros, 2001, anexo Iii).

" La mayor parte de los resultados de interés se refieren a porcentajes de encuestados que, en cuanto a la
ingesta de vino, presenten cierta caracteristica. Dado el tamafio de la muestra considerada, los resultados de
este tipo registrados a través de la encuesta pueden extrapolarse a toda la poblacion residente con un margen
de error inferior al 5%, al 95% de confianza.
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Tabla 2. Atributos relativos a la frecuencia de consumo de diferentes tipos de vino

Atributo Modalidades
Frecuencia de consumo de vino a granel de cosecha 1. Ocasionalmente
propia (X3A) 2. Una vez por semana

Frecuencia de consumo de vino a granel del pais (X3B) |3. Mas de una vez por
Frecuencia de consumo de vino a granel de fuera (X3C) |semana

Frecuencia de consumo de vino embotellado con DO del |4. Todos los dias

pais (X3D) 5. No consume

Frecuencia de consumo de vino embotellado con DO de
fuera (X3E)

Frecuencia de consumo de vino embotellado sin DO del
pais (X3F)

Frecuencia de consumo de vino embotellado sin DO de
fuera (X3G)

Frecuencia de consumo de vino tinto (X3H)

Frecuencia de consumo de vino blanco (X3lI)
Frecuencia de consumo de vino rosado (X3J)

Tabla 3. Atributos relativos al consumo en casa o fuera de casa de diferentes tipos de vino y al lugar

preferente de consumo de vino

Atributo Modalidades

Consumo en casa (X4A) y fuera de casa (X5A) de vino a 1. Si

granel de cosecha propia 2. No

Consumo en casa (X4B) y fuera de casa (X5B) de vino a

granel del pais

Consumo en casa (X4C) y fuera de casa (X5C) de vino a

granel de fuera

Consumo en casa (X4D) y fuera de casa (X5D) de vino

embotellado con DO del pais

Consumo en casa (X4E) y fuera de casa (X5E) de vino

embotellado con DO de fuera

Consumo en casa (X4F) y fuera de casa (X5F) de vino

embotellado sin DO del pais

Consumo en casa (X4G) y fuera de casa (X5G) de vino

embotellado sin DO de fuera

Consumo en casa (X4H) y fuera de casa (X5H) de vino tinto

Consumo en casa (X41) y fuera de casa (X5l) de vino blanco

Consumo en casa (X4J) y fuera de casa (X5J) de vino rosado

Lugar de consumo preferente (X6) 1. En casa
2. En restaurantes
3. En bares y
guachinches
4. En otros
lugares
5. Ninguno
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Tabla 4. Atributos relativos al consumo de vino de Tenerife

Consumo de |Fechade Frecuencia de consumo | Lugar preferente
vino de consumo por (X9) de consumo (X10)
Tenerife (X7) |ultima vez (X8)
1. Si 1. Ayer 1. Diariamente durante las | 1. En casa
2. No 2. La ultima comidas 2. En restaurantes
semana 2. Con alta frecuencia en |3. En baresy
3. El ultimo mes |las comidas guachinches
4. El ultimo afio | 3. Alguna vez durante las |4. En otros lugares
5. No sabe comidas 5. Ninguno
6. No consume |4. En las festividades
5. En otras ocasiones
6. No consume

Tabla 5. Atributos relativos al consumo de diferentes tipos de vino de Tenerife

Atributo Modalidades

Consumo de vino a granel de Tacoronte-Acentejo (X11A) | 1. Si
Consumo de vino a granel del Valle de la Orotava (X11B) | 2. No
Consumo de vino a granel de Ycoden-Daute-Isora
(X11C)

Consumo de vino a granel de Abona (X11D)
Consumo de vino a granel del Valle de Glimar (X11E)
Consumo de vino embotellado de Tacoronte-Acentejo
(X11F)

Consumo de vino embotellado del Valle de la Orotava
(X11G)

Consumo de vino embotellado de Ycoden-Daute-Isora
(X11H)

Consumo de vino embotellado de Abona (X11l)
Consumo de vino embotellado del Valle de Glimar
(X11J)

Antes de examinar las caracteristicas especificas del consumo en cada una de las comarcas
viticolas consideradas, parece conveniente senalar algunos resultados de interés sobre el
consumo de vino en el conjunto de la isla de Tenerife, relativos no sélo a las cantidades
ingeridas, sino también al tipo de vino, asi como al lugar y frecuencia del consumo. Todo ello,
tanto para los vinos de las DO de la isla como para los procedentes de otros puntos
geograficos.

Un primer hecho destacable es que casi una cuarta parte de los encuestados (24%) no

consume ningun tipo de vino. Alrededor de la tercera parte de los entrevistados consume vino
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alguna vez durante las comidas (36.6%) y la cuarta parte de aquéllos que declararon consumir
vino manifiesta ingerir mas de un litro a la semana (24.5%). En cambio, si se examina el gasto
semanal declarado, se registra el mismo porcentaje de residentes que gasta mas de 6 euros a
la semana (24.2%).

Los tipos de vino mas consumidos son el embotellado con DO del pais, el vendido a granel del
pais o el embotellado con DO de fuera, consumidos ocasionalmente por un 32.8%, un 27.5%
y un 22.8% de los entrevistados, y al menos una vez por semana por un 19.3%, un 18.3% y
un 9.5%, respectivamente. Se consume preferentemente vino tinto (67.2%), mientras que los
consumos de vino blanco y rosado son menos frecuentes (34.6% y 20.5%, respectivamente).
El patrén observado en general en cuanto a los tipos de vino mas consumidos se repite
cuando el consumo se realiza fuera de casa. Asi, un 45.2% de los entrevistados bebe fuera de
casa vino embotellado con DO del pais, mientras que los porcentajes de encuestados que
beben fuera de casa vino a granel del pais o vino embotellado con DO de fuera ascienden al
37% y 26.2%, respectivamente. Se consume preferentemente vino tinto, tanto dentro como
fuera de casa. Ahora bien, si el consumo de vino se realiza en la propia casa, que es el lugar
de consumo preferido por los consumidores (51.9%), el tipo de vino mas consumido entre los
entrevistados sigue siendo el embotellado con DO del pais (26.3%), pero el vino a granel del
pais, sea 0 no de cosecha propia, es consumido, respectivamente por un 20.8% y un 21.1%
de los encuestados.

En cuanto al vino de Tenerife, algo menos de las tres cuartas partes de los entrevistados
(74.5%) afirmaron degustar los caldos de la isla. Los que se identificaron como consumidores
del vino de Tenerife manifiestan hacerlo mayoritariamente alguna vez durante las comidas
(46%) y el lugar de consumo preferido es la propia casa (50%). El vino embotellado de la Do
Tacoronte-Acentejo es el mas consumido por los entrevistados (35.4%), aunque también son
importantes los porcentajes de consumidores de vino a granel de esta misma denominacion
(17.7%) y de vino embotellado de la DO Ycoden-Daute-Isora (15.2%).

3. CARACTERISTICAS DEL CONSUMO DE LOS RESIDENTES EN LAS COMARCAS VITICOLAS

El mercado potencial definido por los residentes en la isla de Tenerife se ha segmentado a
priori de acuerdo con la comarca de residencia del individuo. El siguiente paso consiste en
caracterizar el consumo de los residentes en dichas comarcas. Con este objetivo, se ha

recurrido al analisis de correspondencias simples. En este caso, los atributos de consumo
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considerados son los definidos en las tablas 1 a 5. A partir de tablas de contingencia entre dos
atributos, el analisis de correspondencias simples permite examinar las distribuciones de cada
uno de los atributos condicionadas a cada una de las modalidades del otro, encontrar
similitudes entre los perfiles obtenidos para cada una de estas modalidades y describir las
relaciones entre ellas mediante la representacion de las categorias de dichos atributos en un
espacio de dimension reducida. Las denominadas contribuciones absolutas, que se extraen
de este analisis, miden el grado en que cada modalidad contribuye a la definicién de cada uno
de los factores o ejes que configuran dicho espacio y, por tanto, pueden ayudar a interpretar
dicho eje. Por su parte, la contribucion relativa de cada factor en la representacion de cada
modalidad permite apreciar la calidad con que ésta esta representada, de modo que la
interpretacion de las similitudes observadas en el espacio vectorial considerado deben ser
tomadas con la necesaria cautela en funcién de la calidad con que las diferentes modalidades

estén representadas®.

Asi PUES, DE ACUERDO CON LOS RESULTADOS DEL ANALISIS DE CORRESPONDENCIAS SIMPLES, ES POSIBLE IDENTIFICAR
LAS CARACTERISTICAS ASOCIADAS AL CONSUMO DEFINITORIAS DE LOS GRUPOS FORMADOS POR LOS RESIDENTES EN
CADA COMARCA, QUE NO NECESARIAMENTE CORRESPONDEN A CIERTAS CATEGORIAS CON ELEVADA PRESENCIA EN
GRUPOS DETERMINADOS, SINO TAMBIEN A MODALIDADES CUYO PESO ES NOTABLEMENTE DISTINTO EN RELACION AL
REGISTRADO EN OTROS GRUPOS. CONSIDERANDO DOS EJES FACTORIALES, QUE EN CASI TODOS LOS CASOS RECOGIAN UN
PORCENTAJE ELEVADO DE LA INERCIA, DE MODO QUE TODOS LOS GRUPOS Y CATEGORIAS QUEDARAN MODERADAMENTE
BIEN REPRESENTADOS EN EL ESPACIO BIDIMENSIONAL, LAS CARACTERISTICAS MAS DESTACADAS DE ESTOS GRUPOS SON
LAS RECOGIDAS EN LAS TABLAS 6 A 10.

Tabla 6. Modalidades caracteristicas de cada comarca relativas a la frecuencia y
cantidad de consumo (variables X1, X2A y X2B)

Tacoronte-Acentejo (1) | Consumo diario durante las comidas

Valle de la Orotava |Consumo en las festividades

(2)

Ycoden-Daute-Isora | Consumo entre Y4 y un litro o entre un litro y dos litros
(3) Consumo entre 1y 6 euros

Abona (4) Consumo con alta frecuencia en las comidas
Consumo entre 6 y 12 euros o de mas de 12 euros

Valle de Giuimar (5) |Consumo entre 0y 1 euros

Area metropolitana | Consumo alguna vez durante las comidas

® Una explicacion exhaustiva de esta técnica de analisis multivariante puede consultarse en Escofier y Pagés
(1990). Véase también Greenacre (1983). Los resultados del analisis de correspondencias con la variable
categorica que identifica la comarca de residencia del individuo y los atributos de consumo se han obtenido a
través de los procedimientos disponibles en el programa SPSS 10.0.
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| Consumo entre 0 y ¥ litro o entre % y un litro

El consumo de vino con alta frecuencia se observa en un porcentaje mas elevado de
individuos entre los residentes de las comarcas 1 a 5, siendo los residentes de la comarca
Tacoronte-Acentejo los que presentan una mayor proporcion de consumidores diarios. En
cambio, el consumo de baja frecuencia es especialmente importante en el area metropolitana,
en la que se registra también el porcentaje mas elevado de residentes que consumen entre
cero y un litro semanal. Sin embargo, en esta comarca no se registra paralelamente el
porcentaje mas alto de residentes que gastan menos de 6 euros; tal vez, como consecuencia

del tipo de vino que se consume en esta comarca, como se comenta a continuacion.

Tabla 7. Modalidades caracteristicas de cada comarca relativas a la frecuencia de
consumo de diferentes tipos de vino (variables X3A a X3J)

Tacoronte-Acentejo (1) | Consumo mas de una vez por semana y todos los dias de
vino a granel de cosecha propia

No consumo de vino embotellado sin DO del pais o de fuera
Consumo diario de vino tinto

Valle de la Orotava |Consumo ocasional de vino a granel del pais o de vino

(2) embotellado con DO de fuera
Ycoden-Daute-Isora | Consumo mas de una vez por semana de vino embotellado
(3) con DO del pais
Consumo una vez por semana de vino embotellado sin DO
del pais
Abona (4) Consumo ocasional y mas de una vez por semana de vino a

granel de fuera

Consumo una vez por semana y mas de una vez por
semana de vino embotellado sin DO del pais

Consumo ocasional de vino embotellado sin DO de fuera
Valle de Guimar (5) |Consumo mas de una vez por semana y todos los dias de
vino a granel del pais

Consumo ocasional de vino embotellado sin do del pais
No consumo y consumo ocasional de vino tinto

Consumo diario de vino blanco o rosado

Area metropolitana |No consumo de vino a granel de cosecha propia

(6) Consumo una vez por semana, mas de una vez por semana
y todos los dias de vino embotellado con DO de fuera

Si se atiende al porcentaje de consumidores que declara ingerir el tipo de vino en cuestion
una 0 mas veces por semana, resulta que el vino a granel de cosecha propia se consume,

sobre todo, en Tacoronte-Acentejo. Y, en general, el consumo con alta frecuencia de vino a
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granel del pais se produce en una menor proporcion de individuos en el area metropolitana,
que se caracteriza, sin embargo, por un consumo de vino embotellado con DO del pais o de
fuera mas frecuente que en las restantes comarcas. El consumo diario de vino tinto es
especialmente frecuente entre los residentes en la comarca Tacoronte-Acentejo, mientras que
el consumo diario de vino blanco se registra en un porcentaje no despreciable entre los

residentes en el valle de Guimar.

Tabla 8. Modalidades caracteristicas de cada comarca relativas al consumo en casa o
fuera de casa de diferentes tipos de vino y al lugar preferente de consumo (variables
X4A a X4J, X5A a X5J, X6)

Tacoronte-Acentejo (1) | Consumo en casa de vino a granel de cosecha propia

No consumo en casa de vino a granel del pais, de vino
embotellado con DO del pais o de fuera, de vino embotellado
sin DO del pais

Consumo en casa de vino tinto y no consumo en casa de
vino blanco o rosado

No consumo fuera de casa de vino embotellado con DO del
pais o de fuera, ni de vino embotellado sin DO del pais o de
fuera

No consumo fuera de casa de vino blanco o rosado
Consumo preferente de vino en casa

Valle de la Orotava |Consumo en casa de vino embotellado sin DO de fuera
(2) Consumo en casa de vino rosado

Consumo fuera de casa de vino a granel del pais

No consumo fuera de casa de vino a granel de fuera o de
vino embotellado con DO del pais

No consumo fuera de casa de vino blanco

Ycoden-Daute-Isora | Consumo en casa de vino embotellado sin DO del pais o de
(3) fuera

Consumo en casa de vino blanco o rosado

No consumo fuera de casa de vino a granel del pais o de
fuera

No consumo fuera de casa de vino embotellado sin Do de
fuera

No consumo fuera de casa de vino blanco

Consumo preferente de vino en casa

Abona (4) No consumo en casa de vino a granel de cosecha propia o
de vino embotellado sin DO de fuera

No consumo fuera de casa de vino a granel del pais
Consumo fuera de casa de vino a granel de fuera o de vino
embotellado sin DO de fuera

Valle de Guimar (5) |No consumo en casa de vino a granel de cosecha propia o
de vino embotellado con DO del pais o de fuera
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Consumo en casa de vino embotellado sin DO de fuera

No consumo en casa de vino tinto

Consumo en casa de vino blanco

Consumo fuera de casa de vino a granel del pais

No consumo fuera de casa de vino embotellado con DO del
pais o de fuera

Consumo fuera de casa de vino embotellado sin DO del pais
No consumo fuera de casa de vino tinto y consumo fuera de
casa de vino blanco

Consumo preferente de vino en otros lugares

Area metropolitana

(6)

No consumo en casa de vino del pais (sea o no de cosecha
propia)

Consumo en casa de vino a granel de fuera, de vino
embotellado con DO del pais o de fuera

Consumo en casa de vino rosado

Consumo fuera de casa de vino embotellado con DO del pais
o de fuera

Consumo fuera de casa de vino tinto

Cuando el consumo

se efectua en la propia casa, el vino a granel de cosecha propia es

consumido por una mayor proporcion de individuos entre los residentes de la comarca

Tacoronte-Acentejo, comarca que registra también el mayor porcentaje de consumidores de

vino tinto en casa. El vino blanco es consumido en la propia casa, sobre todo, entre los

residentes en las comarcas Ycoden-Daute-Isora y Valle de Guimar. Si la ingesta de vino se

realiza fuera de casa, cabe destacar que entre los residentes en el area metropolitana es mas

importante el consumo de vino embotellado con DO del pais o de fuera. Precisamente, son los

residentes en esta comarca los que con mayor frecuencia consumen vino fuera de casa,

especialmente, en restaurantes.

Tabla 9. Modalidades caracteristicas de cada comarca relativas al consumo de vino de
Tenerife (variables X7 a X10)

Tacoronte-Acentejo (1)

Consumo de vino de Tenerife ayer

Consumo de vino de Tenerife diariamente durante las
comidas

Consumo de vino de Tenerife en casa

Valle de la Orotava

(2)

Consumo de vino de Tenerife en bares y guachinches

Ycoden-Daute-Isora

(3)

Consumo de vino de Tenerife

Abona (4)

Consumo de vino de Tenerife en otras ocasiones

Valle de Glimar (5)

Consumo de vino de Tenerife en otros lugares
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Area metropolitana | Consumo de vino de Tenerife la Gltima semana o el ultimo
(6) mes

Consumo de vino de Tenerife alguna vez durante las
comidas o en las festividades

Consumo de vino en los restaurantes

Tabla 10. Modalidades caracteristicas de cada comarca relativas al consumo de
diferentes tipos de vino de Tenerife (variables X11A a X11J)

Tacoronte-Acentejo (1) | Consumo de vino a granel de Tacoronte-Acentejo
No consumo de vino a granel del Valle de La Orotava
No consumo de vino embotellado del Valle de La Orotava

Valle de la Orotava |No consumo de vino a granel de Tacoronte-Acentejo

(2) Consumo de vino a granel del Valle de La Orotava

No consumo de vino embotellado de Tacoronte-Acentejo
Consumo de vino embotellado del Valle de La Orotava

Ycoden-Daute-Isora | Consumo de vino a granel de Ycoden-Daute-Isora

(3) Consumo de vino embotellado de Ycoden-Daute-Isora
No consumo de vino embotellado de Abona
Abona (4) No consumo de vino a granel de Tacoronte-Acentejo

Consumo de vino a granel de Abona
Consumo de vino embotellado de Abona

Valle de Guimar (5) |No consumo de vino a granel de Ycoden-Daute-Isora
Consumo de vino a granel de Valle de Guimar

No consumo de vino embotellado de Tacoronte-Acentejo
No consumo de vino embotellado de Ycoden-Daute-lsora
Consumo de vino embotellado de Valle de Guimar

Area metropolitana | Consumo de vino embotellado de Tacoronte-Acentejo

(6)

En cuanto al vino de Tenerife, todas las comarcas se caracterizan por presentar porcentajes
considerables de consumidores del vino de esta procedencia, aunque los consumos de alta
frecuencia se registran en menor proporcion entre los residentes en el area metropolitana, que
son, sin embargo, los que en mayor porcentaje consumen el vino de la isla en restaurantes. El
porcentaje de consumidores que manifestaron haber ingerido vino de Tenerife el dia anterior a
la fecha de realizacién de la encuesta es sustancialmente mas elevado entre los residentes en
Tacoronte-Acentejo y son también los residentes en esta comarca los que en mayor
proporcion lo consumen diariamente durante las comidas.

Las comarcas 1 a 5 se caracterizan porque en ellas se registran mayores porcentajes de
consumidores de vino a granel de la propia DO; y en todas ellas, excepto en la comarca

Tacoronte-Acentejo, el porcentaje mas alto de consumidores de vino embotellado de cada DO
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se registra entre los residentes en la propia comarca. Sin embargo, son los residentes en el
area metropolitana los que en mayor proporcibn consumen vino embotellado con DO

Tacoronte-Acentejo.

4. Caracteristicas socioeconémicas de los residentes en las comarcas viticolas

IDENTIFICADAS LAS CARACTERISTICAS BASICAS DEL PATRON DE CONSUMO EN CADA UNA DE LAS COMARCAS VITICOLAS
DE LA ISLA, RESULTA TAMBIEN INTERESANTE EXPLORAR ALGUNOS RASGOS SOCIOECONOMICOS DE LOS INDIVIDUOS
INTEGRANTES DE ESTOS GRUPOS. CON ESTE FIN, SE HA EFECTUADO TAMBIEN UN ANALISIS DE CORRESPONDENCIAS
TOMANDO EN CONSIDERACION LOS ATRIBUTOS SOCIOECONOMICOS DESCRITOS EN LA TABLA 11.

Tabla 11. Atributos socioeconémicos

Residencia en Ocupacion Nivel de formacion Ingresos mensuales

casco urbano (Y1) [(Y2) (Y3) (Y4)

1. Si 1. Empleado |1. Estudios primarios | 1. Menos de 6 euros

2. No 2. 2. Estudios 2. Entre 6y 12 euros
Funcionario |secundarios 3. Entre 12y 18 euros

3. Estudiante | 3. Estudios
4. Ama de universitarios
casa 4. Ninguno
5.
Empresario
6.
Profesional
7. Otros

4. Entre 18 y 24 euros
5. Mas de 24 euros

Las caracteristicas socioecondmicas de la muestra considerada pueden resumirse sehalando
que la distribucion por sexos es casi igualitaria, alrededor de la mitad de los encuestados
posee una edad inferior a 40 afos y algo mas del 60% reside en el casco urbano del
municipio. De acuerdo con la ocupacién declarada, la mas frecuente corresponde a la
situaciéon de empleado por cuenta ajena. En cuanto al nivel de formacion, un 30% de los
entrevistados poseia estudios primarios, algo mas de la tercera parte de éstos declaré haber
cursado estudios secundarios, la cuarta parte de los encuestados poseia estudios
universitarios y sélo un 10% no habia cursado estudios de ningun tipo. Por ultimo, segun
manifestaron los encuestados, alrededor de un 60% de las familias a las que pertenecen
poseen unos ingresos mensuales entre 600 y 1800 euros. La composicion en términos de
sexo y edad en cada una de las comarcas viticolas consideradas es bastante similar; de ahi
que estos dos atributos socioecondmicos no hayan sido considerados a la hora de

caracterizar dichas comarcas. Los resultados del analisis de correspondencias con estos
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atributos se resumen en la tabla 12, en la que se sefialan las categorias socioecondémicas que

en mayor medida diferencian los grupos.

Tabla 12. Modalidades caracteristicas de cada comarca relativas a atributos
socioeconomicos (Y1 a Y4)

Tacoronte-Acentejo (1) | Residencia fuera del casco urbano

Valle de la Orotava |Ingresos entre 600 y 1200 euros

(2)
Ycoden-Daute-Isora | Residencia fuera del casco urbano
(3) Empresarios

Ingresos inferiores a 600 euros
Abona (4) Empleados

Estudios secundarios

Valle de Glimar (5) |Sin estudios

Area metropolitana |Residencia en casco urbano

(6) Estudiantes y funcionarios
Estudios universitarios

Ingresos superiores a 1800 euros

LAS COMARCAS TACORONTE-ACENTEJO E YCODEN-DAUTE-ISORA SON LAS QUE PRESENTAN MAYOR PROPORCION DE
RESIDENTES FUERA DEL CASCO URBANO, MIENTRAS QUE EL PORCENTAJE MAS ALTO DE RESIDENTES EN EL CASCO SE
REGISTRA EN EL AREA METROPOLITANA. EN CUANTO A LA PROFESION DESEMPENADA, LAS COMARCAS YCODEN-DAUTE-
ISORA Y ABONA DESTACAN POR LA PARTICIPACION DE EMPRESARIOS Y EMPLEADOS, RESPECTIVAMENTE, MIENTRAS QUE
ENTRE LOS RESIDENTES EN EL AREA METROPOLITANA, LA PROPORCION DE ESTUDIANTES Y FUNCIONARIOS ES SUPERIOR A
LA ENCONTRADA EN LAS RESTANTES COMARCAS. POR OTRO LADO, ENTRE LOS RESIDENTES EN ESTA ULTIMA COMARCA
SE OBSERVA TAMBIEN EL MAYOR PORCENTAJE DE INDIVIDUOS CON ESTUDIOS UNIVERSITARIOS. SIN EMBARGO, EN LA
COMARCA DE ABONA LA PARTICIPACION DE RESIDENTES CON ESTUDIOS SECUNDARIOS ES MAS ELEVADA QUE EN NINGUNA
OTRA COMARCA; Y EN LA COMARCA DEL VALLE DE GUIMAR SE REGISTRA EL MAYOR PORCENTAJE DE INDIVIDUOS SIN
ESTUDIOS. FINALMENTE, SI SE CONSIDERA EL NIVEL DE INGRESOS DE LA FAMILIA A LA QUE PERTENECE EL ENTREVISTADO,
SE OBSERVA QUE LA PROPORCION DE CASOS CON INGRESOS SUPERIORES A 1800 EUROS MENSUALES ES MAYOR EN EL
AREA METROPOLITANA Y, POR EL CONTRARIO, LA MAYOR PARTICIPACION DE FAMILIAS CON INGRESOS INFERIORES A 600
EUROS MENSUALES CORRESPONDE A LOS RESIDENTES EN YCODEN-DAUTE-ISORA. EN LA COMARCA DEL VALLE DE LA
OROTAVA DOMINAN LAS FAMILIAS CUYOS INGRESOS OSCILAN ENTRE 600 Y 1200 EUROS MENSUALES.

5. Conclusiones

EL EXAMEN DE LOS ATRIBUTOS RELATIVOS AL CONSUMO EN CADA UNA DE LAS COMARCAS CONSIDERADAS MUESTRA LA
EXISTENCIA DE PATRONES DE CONSUMO CLARAMENTE DIFERENCIADOS, SOBRE TODO EN EL AREA METROPOLITANA CON
RESPECTO A LAS RESTANTES COMARCAS VITICOLAS, Y TANTO POR LO QUE SE REFIERE A LA FRECUENCIA DE CONSUMO DE
VINO COMO EN LO REFERENTE A LOS TIPOS DE VINO CONSUMIDOS. IDENTIFICADAS ESTAS CARACTERISTICAS BASICAS DEL
CONSUMO DE LOS RESIDENTES EN LA ISLA, EL ANALISIS DESCRIPTIVO DE ALGUNOS DE LOS RASGOS SOCIOECONOMICOS
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DE LOS INDIVIDUOS INTEGRADOS EN LOS DISTINTOS GRUPOS REVELA, POR EJEMPLO, QUE LAS COMARCAS TACORONTE-
ACENTEJO —CON CONSUMO MAS FRECUENTE— E YCODEN-DAUTE-ISORA —CON MAYOR PRESENCIA DE ALTOS
CONSUMOS— SON LAS QUE POSEEN MAYOR PESO DE LOS RESIDENTES FUERA DEL CASCO URBANO. EN CAMBIO, EL AREA
METROPOLITANA, DE CARACTER MAS URBANO, PRESENTA UN CONSUMO MENOS FRECUENTE Y MAS MODERADO EN
CANTIDAD.

QUIZAS LA LOCALIZACION EN ZONAS RURALES DE LA MAYOR PARTE DE LOS RESIDENTES EN TACORONTE-ACENTEJO E
YCODEN-DAUTE-ISORA AYUDE A EXPLICAR QUE ENTRE ELLOS SE REGISTRE EL MAYOR PORCENTAJE DE CONSUMIDORES
DE VINO A GRANEL DE COSECHA PROPIA. SIN EMBARGO, EL AREA METROPOLITANA SE CARACTERIZA POR UN CONSUMO
MAS FRECUENTE DE VINO EMBOTELLADO CON do DE FUERA, TANTO EN CASA COMO FUERA DE CASA, QUE PODRIA ESTAR
ASOCIADO, NO SOLO CON EL CARACTER URBANO, SINO TAMBIEN CON EL MAYOR PESO DE LAS FAMILIAS CON INGRESOS
ELEVADOS O, INCLUSO, CON LA MAYOR PRESENCIA DE INDIVIDUOS CON ESTUDIOS SUPERIORES.

COMO YA SE HA COMENTADO, EN ESTA ULTIMA COMARCA SE REGISTRA EL PORCENTAJE MAS REDUCIDO DE INDIVIDUOS
QUE CONSIDERAN COMO LUGAR PREFERENTE DE CONSUMO LA PROPIA CASA Y, POR EL CONTRARIO, EL PORCENTAJE MAS
ALTO DE CONSUMIDORES QUE CONSUMEN VINO PREFERENTEMENTE EN RESTAURANTES. ESTA CARACTERISTICA PARECE A
PRIORI ASOCIADA TAMBIEN CON LA PRESENCIA DE FAMILIAS CON ALTOS NIVELES DE INGRESOS. EN LA COMARCA DEL
VALLE DE LA OROTAVA, EN LA QUE TIENEN MAYOR PESO LOS INGRESOS FAMILIARES MODERADAMENTE BAJOS —ENTRE
600 Y 1200 EUROS MENSUALES—, SE REGISTRA EL PORCENTAJE MAS ALTO DE CONSUMIDORES QUE ELIGEN COMO
LUGAR PREFERENTE DE CONSUMO LOS BARES Y GUACHINCHES.

EL ANALISIS EFECTUADO PROPORCIONA INFORMACION VALIDA PARA INTRODUCIR PRODUCTOS CONCRETOS EN LOS
SEGMENTOS DEL MERCADO DEFINIDOS POR LAS COMARCAS VITICOLAS DE REFERENCIA, YA QUE IDENTIFICA PATRONES DE
CONSUMO DIFERENCIADO Y DESVELA ALGUNOS FACTORES QUE PODRIAN EXPLICAR LAS DECISIONES DE CONSUMO, LO
QUE AYUDA A FORMULAR HIPOTESIS PRELIMINARES QUE, EN CUALQUIER CASO, DEBERIAN SER CONTRASTADAS CON
HERRAMIENTAS INFERENCIALES MAS APROPIADAS.
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